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EeyAmeghatarozott piacon szereplo vallalatok felismerik a piaci

Pt
‘-r i
].

VASYON /JJm: «valo alkalmazkodas sziikségességét

kodes altalaban az azonos reészieladatok tagozodasat és
at jelenti.

T= -J, — : kelmg egyiittmUkodésben a vallalatok csak kiemelt fontossagu

e él}ldatﬂkat végeznek egyiitt, a cégek onallo vezetése nem korlatozott, az

_—:-:':‘L = ~ Onallo vallalati tevékenység nem szenved csorbat.
"'3-5 " Az egyiittmUkodés vonatkozhat: piackutatasra, reklamra,
- termékpolitikara, disztribucios politikara, kiallitasi megjelenésre, kozos
PR-tevékenységre, marketingprogram kozos megvalositasara.
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S Elegtelen termeékprogram
<+ Szakosodas
| <+ Elégtelen személyi felkésziiltseg és felszerelés
e < Korlatozott t6keellatottsag
— <+ Elégtelen vallalkozoi tapasztalat
<+ Beszerzési nehézségek
<+ Elégtelen arusito szervezet
<+ Személyes okok (pl. biztonsagigény)
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Arpolitika
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DisZnbUGcIos politika

Kommunikacios politika (a reklam és kommunikativ tevékenység magas

HOIISEE e,]:;vrf yiuttmUkodve megoszthatok)
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t0s: a marketing egyiittmiikodés csak akkor eredményes, ha

— _A 'tagok készen dllnak arra, hogy a kozos célnak aldrendelik magukat

- 2. Az egyiittmukodes minden partnernek elonyt kell hoznia, de hatranyt
Senkinek sem okozhat

5. A kiviildllosag problémadjat meg kell oldani.
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arketing tevékenység 2006-b

(Forras: ,,Fehér konyv” 2006)

e e S
IO YEhenielinditott pro meényekeén
alios /le as elérte a [szintet (1999
Fornas: Agazati fejlesztési Ju ,rég]u)
Sumende _//_é;;,pf Az orszaghan
200 0-0414) m al Jmtmgcelra forditott pénzosszeg 10.352.551 HUF

e

ifezetek a uy rketmg tevekenyseg jelentesebol

novekszik”

ne ‘:f enyek celja, hogy a latogatok jol érezzék magukat,
_meg' smerkedjenek a hazai halgasztronomiaval, a

- — = _egy half6z0 verseny , miniszterek, orszaggyllési
-~ kepviselOk vallaljak a védnokséget”

— ,,halfozo versenyeknek nagy a ”
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— ,,a Halaszati Lapok, az agazat informacios és hirlevele”
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2 tenanyaqoiat, amits| erscebhek, energkusabhak
mindenakeldtt s ségessbheak lesznnk.

ek Epplgy sz0ksége van & hostelskrs,

isagekre, vay @ gmmalcstkr. A o
\.mmn &s taplalkozasel s

2 ks szonhata kem
eIB5E0rhan fenerje-, vitamin- Bs asvanyiary
Gartaimuknak.

Tudta, hogy & hosok atagos fehkrjstartaima PO%:
5 annek jelentss reeze baljes Erteld feharje? Ezert

! b= nelkalozhetethen a2 egees segmeparzs
tapkalkozasban.

Tusta, nogy a serteshucak nogy reenst

riNtEMEIMa @ jVasalt N mgas = Erighin aeii

van? Egy e eraekeeceg!

1009 puka coms o rin tartalma 75 mg
D0Y =ertés comb, tarja \olesizrn araime Emg

mjg mertiahis felsal bolser tarin bartaima

100g cairke comD kuksztarin tartaima

L
£, VBSEE, Cinkat,
&5 vitamint [A-, O £

tertalmaznak? A B124itamin 66 @ VaSE tksegiet
hieogyssrtas nelknl csak nehezen Kislgiknets

Tudta, hogy & hin vaE jobban
nosul szarvezetunkben, minthe mindszt
navenyi, vagy gyogyszeres farrasbol szeretnenk

n..n:anan Termeszetesen ehnez meglekld

C4ILaminre ven s2oksegunk, MeNet
a|a)]n.:ﬁ Tiies 20KI6E] €5 QYUMRIos T0gyeeztasival
Brfecank a

Tudta, & atiagos husfagyasTtas hirtosits

8 cinkfehEtal egyharmadat? Es hogy 8 hus

szelentartaima jelentds mertakben hozzajarul

5 mam.m szelenszokeegietanek kislgl2eenez?

nazk mellat nem neny:

valb':an\naap uk el

Merjunk varosno okt vErn . omiker
fetes, s finom falstokat namtnanlra. srtalunira

tenwnil e felecpsk. hogy hs sovanyobh piereszeiet,

zsirban szegényeh nmnamlman,am:ualamum

8 L Esnek mondunk
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csimilja! Em&isok?

JAN MOTYLA

HISTORIA KARPIEM PISANA

ZBIGNIEW PISZCZAKO
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JLJQJJJJJJJIj hazailfogyasztok, magyar csalado
VIES) K€ J alalm €s megielelo modon kell informaciot eljuttatni a

JJJJ ASZiok iranyaba

1 e/ngeu/ e unk célja: a hazai termelésbol szarmazo haltermékek
I0LYdS; 7tas si szinvonalanak nivelése

.|__,h

8, ,Lg ' nyseg meghatarozasa: pl. halétel fesztival(ok)
== e szervezese, lebonyolitasa

—

- _JTevekenyseg eredmenye: a rendezvény hatasara a halfogyasztasi
11;_ == — —mutatoé dinamikusan n6, amelynek alapanyag sziikségletét a hazai
“termelés biztositja
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@i:_rf-:r: -ott mikodo tarsasagok keépviseljek

_ | g giorendezvénynek legyen(ek) védnokei, akik adott térségben
I tnek orvendenek

. sﬂam kell a rendezvény(ek) orszagos és regionalis
—— _;- dlatamogatasat

--"."- -\.--

— A rendezvény(ek) mellé fel kell sorakoztatni az aruhazlancokat,

-—-

—_:__" ‘H‘ettermeket akik kiséro promociokat tudnak az agazat szereplOivel
~ megszervezni

—
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— A rendezvény(ek)en promocios anyagokkal kell népszerUsiteni az
edesvizi halfogyasztast
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= [Debrecer -rw glomeracm;a 250.000 £6

— 250.00 g} 62 500 csalad
40 JJ&j [ .' /csalad/honap 62.500 csalad = 25.000 kg hal/honap

"'g hal * 11 hénap = 275.000 kg hal

S — = 2 Gondoljuk végig ezt az egyszerl modellt egész Magyarorszagra
e vonatkozolag
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