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Mi is az a kMi is az a köözzöösssséégi marketing?gi marketing?

1.1.
 

Egy meghatEgy meghatáározott piacon szereplrozott piacon szereplőő
 

vváállalatok felismerik a piaci llalatok felismerik a piaci 
viszonyokhoz valviszonyokhoz valóó

 
alkalmazkodalkalmazkodáás szs szüükskséégessgessééggéét.t.

2.2.
 

EgyedEgyedüül a megfelell a megfelelőő
 

llééppééseket nem tudjseket nem tudjáák megtenni, fellk megtenni, felléép a kooperp a kooperáácicióó

 szszüükskséégessgesséége.ge.

3.3.
 

Az egyAz együüttmttműűkkööddéés s ááltalltaláában az azonos rban az azonos réészfeladatok tagozszfeladatok tagozóóddáássáát t éés s 
koordinkoordináálláássáát jelenti.t jelenti.

4.4.
 

A marketing egyA marketing együüttmttműűkkööddéésben a vsben a váállalatok csak kiemelt fontossllalatok csak kiemelt fontossáággúú

 feladatokat vfeladatokat véégeznek egygeznek együütt, a ctt, a céégek gek öönnáállllóó

 
vezetvezetéése nem korlse nem korláátozott, az tozott, az 

öönnáállllóó

 
vváállalati tevllalati tevéékenyskenyséég nem szenved csorbg nem szenved csorbáát.t.

5.5.
 

Az egyAz együüttmttműűkkööddéés vonatkozhat: piackutats vonatkozhat: piackutatáásra, reklsra, rekláámra, mra, 
termterméékpolitikkpolitikáára, disztribra, disztribúúcicióós politiks politikáára, kira, kiáállllííttáási megjelensi megjelenéésre, ksre, köözzöös s 
PRPR--tevtevéékenyskenyséégre, marketingprogram kgre, marketingprogram köözzöös megvals megvalóóssííttáássáára.ra.



EgyEgyüüttmttműűkkööddéést kivst kivááltltóó
 

éés els előősegsegííttőő
 

piaci tpiaci téényeznyezőőkk

••
 

HorizontHorizontáális lis éés vertiks vertikáális verseny erlis verseny erőőssööddéésese
••

 
A piac bA piac bőővvüülléésese

••
 

MinMinőősséégi gi éés mennyiss mennyiséégi keresletvgi keresletvááltozltozáásoksok
••

 
DisztribDisztribúúcicióós ms móódszerek vdszerek vááltozltozáásasa

••
 

KKüüllöönleges piackocknleges piackockáázat, zat, plpl: szezoningadoz: szezoningadozááss
••

 
VVáállalaton belllalaton belüüli tli téényeznyezőők:k:

ElEléégtelen termgtelen terméékprogramkprogram
SzakosodSzakosodááss
ElEléégtelen szemgtelen szeméélyi felklyi felkéészszüültsltséég g éés felszerels felszerelééss
KorlKorláátozott ttozott tőőkeellkeelláátottstottsáágg
ElEléégtelen vgtelen váállalkozllalkozóói tapasztalati tapasztalat
BeszerzBeszerzéési nehsi nehéézszséégekgek
ElEléégtelen gtelen áárusrusííttóó szervezetszervezet
SzemSzeméélyes okok (pl. biztonslyes okok (pl. biztonsáágiggigéény)ny)



A kA köözzöösssséégi marketing tergi marketing terüületeiletei

••
 

PiackutatPiackutatáás (ks (kööltsltséégcsgcsöökkentkkentéés mellett lehet a fogyaszts mellett lehet a fogyasztóói szoki szokáásokrsokróól, a l, a 
piac vpiac vááltozltozáásairsairóól objektl objektíív kv kéépet kapni)pet kapni)

••
 

TermTerméékpolitika (kpolitika (ááruvruváálasztlasztéék k öösszehangolsszehangoláása, sa, kköözzöös ms máárka lrka léétrehoztrehozáásasa))
••

 
ÁÁrpolitikarpolitika

••
 

DisztribDisztribúúcicióós politikas politika
••

 
KommunikKommunikáácicióós politika (a rekls politika (a rekláám m éés kommunikats kommunikatíív tevv tevéékenyskenyséég magas g magas 
kkööltsltséégei egygei együüttmttműűkköödve megoszthatdve megoszthatóók)k)

••
 

MarketingMarketing--mixmix

Fontos: a marketing egyFontos: a marketing együüttmttműűkkööddéés csak akkor eredms csak akkor eredméényes,hanyes,ha

1.1.
 

A tagok kA tagok kéészen szen áállnak arra, hogy a kllnak arra, hogy a köözzöös cs céélnak allnak aláárendelik magukatrendelik magukat
2.2.

 
Az egyAz együüttmttműűkkööddéés minden partnernek els minden partnernek előőnyt kell hoznia, de hnyt kell hoznia, de háátrtráányt nyt 
senkinek sem okozhatsenkinek sem okozhat

3.3.
 

A kA kíívvüülláállllóóssáág problg probléémmáájjáát meg kell oldani.t meg kell oldani.



ÁÁgazati marketing tevgazati marketing tevéékenyskenyséég 2006g 2006--banban
 (Forr(Forráás: s: „„FehFehéér kr köönyvnyv””

 

2006)2006)

••
 

19991999--ben elindben elindíított program eredmtott program eredméényeknyekéént 2006nt 2006--ban a ban a 
halfogyaszthalfogyasztáás els eléérte a rte a 3,7 kg/f3,7 kg/főő//éévv

 
szintet (1999: szintet (1999: 2,7 kg/f2,7 kg/főő//éévv, , 

ForrForráás: s: ÁÁgazati fejlesztgazati fejlesztéési stratsi stratéégia)gia)

••
 

31 rendezv31 rendezvéény az orszny az orszáágbangban

••
 

20062006--ban marketingcban marketingcéélra fordlra fordíított ptott péénznzöösszeg 10.352.551 HUFsszeg 10.352.551 HUF

••
 

IdIdéézetek a marketing tevzetek a marketing tevéékenyskenyséég jelentg jelentéésséébbőől:l:
––

 
„„kköözzöösssséégformgformáállóó

 
éés hagyoms hagyomáányteremtnyteremtőő

 
ccééllal elindllal elindíított halftott halfőőzzőő

 versenyek versenyek szszáámama

 
nnöövekszikvekszik””

––
 

„„esemeseméények cnyek céélja, hogy a llja, hogy a láátogattogatóók jk jóól l éérezzrezzéék magukat, k magukat, 
megismerkedjenek a hazai halgasztronmegismerkedjenek a hazai halgasztronóómimiáával, a val, a minminőősséégi magyar hal gi magyar hal 
iriráánti bizalom ernti bizalom erőőssööddéésséével tvel tööbb halat fogyasszanakbb halat fogyasszanak””

––
 

„„egy halfegy halfőőzzőő
 

verseny verseny ttáársadalmi esemrsadalmi eseméényny, miniszterek, orsz, miniszterek, orszáággyggyűűlléési si 
kkéépviselpviselőők vk váállaljllaljáák a vk a véédndnöökskséégetget””

––
 

„„halfhalfőőzzőő
 

versenyeknek nagy a versenyeknek nagy a PRPR--éértrtéékeke””

––
 

„„a Hala Haláászati Lapok, az szati Lapok, az áágazat informgazat informáácicióós s éés s marketingmarketing

 
hhíírlevelerlevele””



ÁÁrkrkéépzpzéési mechanizmussi mechanizmus 
1919……--20042004--igig

Alapanyag 
költség + Munkabér

költség + Egyéb
költségek + Elvárt

Profit
= Értékesítési

ár



Profit termelProfit termeléés ess eséélyelye 
20052005--22342234--igig

Alapanyag 
költség

_ Munkabér
költség

_Egyéb
költségek

_ PROFIT???=Értékesítési ár



Hogyan csinHogyan csinááljljáák mk máások?sok?



Hogyan csinHogyan csinááljljáák mk máások?sok?



Mit Mit éés hogyan kellene csins hogyan kellene csináálnunk?lnunk?

Összefogás a 
„MAGYAR HAL”

érdekében

Kereskedelmi összefogás
• Értékesítés a márkanév alatt

• Értékesítési pontok beszervezése
• Termelői csoportok, kereskedőházak

Promóciók
• Áruházi akciók

• Halfőző versenyek
• Reklámok

• „Hiteles” személyek támogatása
• Kiállításokon való közösségi megjelenés



PPéélda a klda a köözzöösssséégi marketing megvalgi marketing megvalóóssííttáássáárara
 I.I.

1.1.
 

CCéélcsoport: hazai fogyasztlcsoport: hazai fogyasztóók, magyar csalk, magyar csaláádokdok
––

 
Meg kell talMeg kell taláálni lni éés megfelels megfelelőő

 
mmóódon kell informdon kell informáácicióót eljuttatni a t eljuttatni a 

hazai fogyaszthazai fogyasztóók irk iráánynyáábaba

2.2.
 

TevTevéékenyskenysééggüünk cnk céélja: a hazai termellja: a hazai termeléésbsbőől szl száármazrmazóó
 

haltermhalterméékek kek 
fogyasztfogyasztáási szsi szíínvonalnvonaláának nnak nöövelveléésese

3.3.
 

TevTevéékenyskenyséég meghatg meghatáározrozáása: pl. halsa: pl. haléétel fesztivtel fesztiváál(ok) l(ok) 
megszervezmegszervezéése, lebonyolse, lebonyolííttáásasa

4.4.
 

TevTevéékenyskenyséég eredmg eredméénye: a rendezvnye: a rendezvéény hatny hatáássáára a halfogyasztra a halfogyasztáási si 
mutatmutatóó

 
dinamikusan ndinamikusan nőő, amelynek alapanyag sz, amelynek alapanyag szüükskséégletgletéét a hazai t a hazai 

termeltermeléés biztoss biztosíítjatja



••
 

TevTevéékenyskenyséég: halg: haléétel fesztivtel fesztiváál(ok)l(ok)

••
 

MegvalMegvalóóssííttáási javaslatok:si javaslatok:

––
 

Ne csak egy helyen Ne csak egy helyen éés egy napon legyen a rendezvs egy napon legyen a rendezvéényny

––
 

Legyenek regionLegyenek regionáális helyszlis helyszíínek, hasonlnek, hasonlóó

 
programokkalprogramokkal

––
 

A rA réégigióókat az ott mkat az ott műűkkööddőő
 

ttáársasrsasáágok kgok kéépviseljpviseljéékk

––
 

Minden rMinden réégigióórendezvrendezvéénynek legyen(nynek legyen(ekek) v) véédndnöökei, akik adott tkei, akik adott téérsrséégben gben 
kkööztiszteletnek ztiszteletnek öörvendenekrvendenek

––
 

BiztosBiztosíítani kell a rendezvtani kell a rendezvéény(ny(ekek) orsz) orszáágos gos éés regions regionáális lis 
mméédiatdiatáámogatmogatáássáátt

––
 

A rendezvA rendezvéény(ny(ekek) mell) melléé

 
fel kell sorakoztatni az fel kell sorakoztatni az ááruhruháázlzlááncokat, ncokat, 

ééttermeket, akik kttermeket, akik kíísséérrőő
 

prompromóócicióókat tudnak az kat tudnak az áágazat szereplgazat szereplőőivel ivel 
megszerveznimegszervezni

––
 

A rendezvA rendezvéény(ny(ekek)en prom)en promóócicióós anyagokkal kell ns anyagokkal kell néépszerpszerűűssííteni az teni az 
éédesvdesvíízi halfogyasztzi halfogyasztáástst

PPéélda a klda a köözzöösssséégi marketing megvalgi marketing megvalóóssííttáássáárara
 II.II.



PPéélda a klda a köözzöösssséégi marketing megvalgi marketing megvalóóssííttáássáárara
 III.III.

TevTevéékenyskenyséég eredmg eredméénye (modellezve):nye (modellezve):

––
 

Debrecen + agglomerDebrecen + agglomeráácicióója: 250.000 fja: 250.000 főő
––

 
250.000 f250.000 főő

 
= 62.500 csal= 62.500 csaláádd

––
 

40 dkg hal/csal40 dkg hal/csaláád/hd/hóónap * 62.500 csalnap * 62.500 csaláád = 25.000 kg hal/hd = 25.000 kg hal/hóónapnap

––
 

25.000 kg hal * 11 h25.000 kg hal * 11 hóónap = 275.000 kg halnap = 275.000 kg hal

HHÁÁZI FELADAT MINDENKINEK!!!!!!ZI FELADAT MINDENKINEK!!!!!!

Gondoljuk vGondoljuk véégig ezt az egyszergig ezt az egyszerűű
 

modellt egmodellt egéész Magyarorszsz Magyarorszáágra gra 
vonatkozvonatkozóólaglag



Anyagi forrAnyagi forráások a ksok a köözzöösssséégi marketing megvalgi marketing megvalóóssííttáássááhozhoz

••
 

TagdTagdííjakjak

••
 

VVéédjegyhaszndjegyhasznáálati dlati dííjj

••
 

PPáálylyáázati forrzati forráásoksok

••
 

AMCAMC

••
 

EurEuróópai Halpai Haláászati Alapszati Alap



KKööszszöönnööm figyelmm figyelmüüket!ket!
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